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EN LA RUTA DE LA PROSPERIDAD

La Secretaria de Desarrollo Econdmico, tiene como Misién contribuir al
desarrollo econémico y social del departamento, a través de la orientacion,
coordinacién, promocién, control y ejecucion de las politicas nacionales y
departamentales, relacionadas con los sectores de la micro, pe quefia y mediana
empresa, artesania, industria, turismo, comercio, servicios, generacion de
empleo; dentro de los ejes de productividad y competitividad, fortalecimiento
institucional y desarrollo tecnolégico, con el propésito de elevar la calidad de
vida d e la poblacion caldense con vision exportadora , por tal motivo, presenta
la siguiente configuracion dentro de sus instalaciones

La Secretaria de Desarrollo Econémico tiene a su cargo tres Unidades:
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Asi mismo presenta ante ustedes el siguiente oopendio, resaltando los logros mas
importantes en el desarrollo de su tarea funcional

Unidad de Asuntos Internacionales: Esta se encarga de
promover en las Empresas el fortalecimiento de sus productos,
con miras a la internacionalizacién y coordinar alianzas
estratégicas con grupos de interés para generar sinergias que
permitan la consolidacion de redes de cooperacién en los nodos
social, econémica y ambiental.

idad de Desarrollo Empresarial: Esta lleva a cabo
cesos para disefiar e implementar programas para el

rtalecimiento a empresas de los diversos sectores de
duccion.

Unidad de Turismo: Su objetivo principal es fortalecer la
cadena productiva del turismo para mejorar la
competitividad del departamento.

1. LOGROS MAS DESTACADOS DE LA SECRETARIZ014

1 Creacion del Consejo Departamental de Turismo mediante Ordenanza 733 de abril de
2014.
1 Participaddn de 44 Empresarios del Turismo de tod
el Departamento, en la Vitrina Turistica de ANAT
quienes en la rueda de negocios tuvieron 235 ci
con Operadores turisticos de todo el mundo.
1 Caldas Vive Digital:

o Creacion del Portal
www.emprendecaldas.com déro del
proyecto de reactivacion de la red de
emprendimiento de Caldas.

0 Segunda fase del Portal www.artesaniasdecaldas.com,
con el fin de comercializar nuestrpsoductos

o0 Talleres deapropiacionTIC ygeneracion de puntos daccesadigital.

0 Punto interactivo deinformacionturistica en el Municipide Supia

1 Creacién de la Oficina ddiCITio Manizaleslesde dondese promueveoda la oferta
institucional de Ministerio de Comercio, Industria
Turisma Atencidon a personas naturales, empresgs
PYMES a través de las dependencias alli representad;
Numero de Pymes atendidas 86,Proexport 59
(Sectorizadas), Bancoldex: 27 (NO Sectorizadas), Seq
Prendas de vestir 1groindustria 18, manufacturero 19
servicios5.Proexport Capacitaciones: 16, Semiia: 28;
MiCITio Seminarios 7 Ruedas de Negocio 3 Capacitaci - ‘
MiClTio

OS] O =nms
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1. Numero de operaciones por entidad: Bancoldex 253; Proexport 727, Artesanias 259;
MICITio Gestion: 81; Emails: informativo (510), gestion (404), Correspondencia: 4,

Oficios10

9 Participaciéon de 10 Empresarios del Departamento eXIH Feriade las Coloniagn

Bogota. El objetivo del evento era poner a la comunidad
nacional e internacional en contacto con el comercio,l
cultura, la gastronomia, el turismo, las artesanias, el arti
la musica, el entretenimiento y una extensa gama de
productos, servicios y proyectos, que congregan lo mg
representativo de cada region del paiurBnte 6 dias los
empresarioguvieron ventas por 25 millones de pesos,
cifra representativa si se tiene en cuamue eran
articulos como artesanias, esencias, vestidos de baf
dulces, corseteria y accesorios.

1 Vvesiéondela Semana Neaonalde la Ciencia, Tecnologia
e Innovaci@, en alianzacon empresas publicas y privadas
y la academia en virtud de la Convocadorde
COLCIENCIAS, con el objetivo de fortalecer el dialogo;
participaciéon y las acciones locales, regionales
nacionales en torno al tema de Apropiacién Social del
Conocimiento y Energias sustentables y sostenibles.

LO MAS DESTACADO dz2014

\Y,

Creacion del Conse,
Departamental de Turismo.
Vitrina Turistica de ANATO.
Feria de las Coloniasn ¢
Bogota.

Creacion de la Oficina ¢
MiClTio

Caldas Vive Digital.

V version de la Semar
Nacional de Ila Ciencic
Tecnologia e Innovacion.

1 Caldas Vive Digital Gobierno emka Sistematizacion de tramites en la Gobernacién
y los Municipios con el fin de prestar un servicio mejor y mas oportuno a la
comunidad, entre los que se encuentra la posibilidad que la ciudadania pueda seguir el
avance en la ejecucion de los Plane®dsarrollo Departamental y Municipales.

1 En mateia de alianzas estratégicas la Secreaaldgro fortalecer tres procesasi 1.
Con la asociacion de pequefias y medianas empresas de Caldas ACOPI Caldas, se
apoyo a 18 empresas en sus diferent4es procegodesarrollo empresarial; 2. Con la
Federacionde Ong’s de Caldas dertalecieron 35 organizacionesen su capacidad
instalada para la gestion de recursos y procesos; 3. CQéanaarade Comercio de
Manizales se logr@poyar la realizacion de un congresdernacional de comercio
para empresarios, asi como la articulacion de un proyecto de innovacion empregsarial
se logro articular el trabajo de cooperacion internacional por tres nodos uno

empresarial otro ambiental y el Ultimo de desarrollo sacial

1.1REGALIAS

1 Ejecucién del Convenio Especial de Cooperacion para el fortalecimiento del

Centro de Bioinfomética y Biologia Computacional

Ademas de los objetivos del Convenio, se ajustdé el Proyecto para destin
recursos con destino anaestriaspara estwliantese investigaciones a través de
convocatorias en alianza con las Universidades y al levantamiento de oferta y

demanda educativa en biotecnologia y supercomputacion
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1 Ejecucibn PROGRAMA ONDAS%ortalecimiento de la Cultura en Ciencia,
Tecnologia e Innovacion, en nifios, jévenes, docentes, instituciones
educativas, grupos de investigacion.

OBJETO Aunar esfuerzos para fomentar cultura ciudadana y democrética de
ciencia, tecnologia e innovasi en la pobladn infantil y juvenil a traés de la
investigacbn como estrategia pedaggica acompéado por docentes.Es una
estrategia de formacion de talento humano desde edades tempranas, que tiene
el proposito de fomentar en los nifios y jovenes de niveles de escolaridad basica
y media, el interés y la curiosidgor la ciencia, la tecnologia y la innovacién

Ademés de los objetivos del Convenio, se ajustd el Proyecto para destinar
recursos con destino a maestrias para los docentes involucrados en el Programa.

Actividades:

1 Formar y capacitar el recurso humanarp el avance y la gestion de la ciencia,
tecnologia e innovacion.

1 Realizar seminarios, cursos, congresos, talleres y eventos nacionales o
internacionales de ciencia, tecnologia e innovacion.

9 Financiar publicaciones y otorgar premios y distinciones a tiyadores,
grupos de investigacién e investigaciones.

91 Difundir informacién cientifica, tecnolégica y de innovacion, esto es,
informacion publicacion, divulgacion y asesoria en ciencia, tecnologia e
innovacion.

1 Apropiacion social de la ciencia, la tecnobgi la innovacion a través de la
integracion de la cultura cientifica, tecnolégica e innovadora a la cultura regional
o nacional.

RESULTADOS O PRODUCTOS ESPERADO

10.000Nifios,nifias jovenes, 460 maestros y maestras, 300 proyectos
56 instituciones edudévas .30 ferias

Productos Unidad Afo 2014
Nifios, nifias y jovene Nifios, nifias y jovenes 10.178
formados en IEP

Crear estrategias de Nifios, nifias y jévenes 10.000
comunicacion ASC

Comunidad empoderada | Municipios 27
informada en la IEP

Realizacion de ferias Numero 30

municipales, subregionale
y departamental

Maestros y maestray Numero 460 (50 docentes de este grupo
formados en la IEP realizan estudios de Maestria)
Participacion en  feriag Numero 0

internacionales

Bitacoras, diarios de camp Numero 340

e informes finales

Maestros y maestray Numero 460 (50 docentes de este grupo
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formados en la IEP pq realizan estudios de Maestria)
medios virtuales

Consolidacién grupos Numero 340
investigacion 27 municipios

Curriculo integrado IE co Numero 141

IEP

2. LOGROS MAS DESTACADOS DE LA SECRETARIZ015

1 Promocién del destino Caldas con sus
subregiones y participacion de 36
empresarios turisticos del departamento en
la XXXIV Vitrina Turistica de ANATO;®
participacion de 9 empresas de Caldas en la
Ruedd AA . ACi AET O O#1 1kl
301 citascon operadores internacionales |
Por primera vez se vio la participacion del s
integrantes  de Comités  Turisticos
Comunitarios, en este caso ldgl Orieney
Magdalena Caldense quienes
promocionaron su oferta tuistica con
material de apoyo e interactuaron con empresarios turisticos de todo el mundo.

1 Inclusion del Punto de Informacion Turisticas (PIT) de la Gobernacion de Caldas en la
Red de PITS del Fondo Nacional de Turismo (FONTUR)

i Participaciéndel departanento de Caldas con el sector artesanal de caldassgaor
turistico en Colombia rde expo 2015en la ciudad de Miamgvento que permitio
resaltar y divulgar la labor artesanal, generar nuevas oportunidades de intercambio
comercial de productos y logr la apertura de nuevos mercados, a través de los
contactos generados con la Camara de Comercio Colombo Americana. En dicho
evento se comercializaron productos artesanales.

1 Se formulé el proyecto denhovacion Social y Fortalecimiento delcdsisema
Empresarial de los Municipios de Villamaria, Neira, Palestina y Chichina.
Alcances:
Identificacion y Validacién de necesidades en 4 municiagmpleo generaciéon de
ingresos y articulacion de actordsdicadoresPobreza y desempléo
*Con la suscripcion el manual metodoldgico general, para la identificacion,
preparacion, programacion y evaluacion de proyectos guias sectoriales de proyectos
guiano 2.De programas y proyectos de ciencia, tecnologia e innovacion octubre 2015
Colciencias abre la posibilidat® aprobar a través del Ocad de Ciencia y tecnologia la
presentacion y formulacién de proyectos de innovacion social.
*Contactos con potenciales aliados nuevos multisectoriales

1 El pasado 15 de Julio de 2015 COLCIENCIAS y la Gobernacion de Caldasrsuasetibi
PLAN Y ACUERDO ESTRATEGICO DEPARTAMENTAL DE CIENCIA, TECNOLOGIA E
INNOVACION
VISION DE CTel PARA EL DEPTO DE CALDAS PARA LOS PROXIMOS ASIANOS
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En el 2025, el Departamento de Caldas serd referente a nivel nacional en la
generacion, transferecia y apropiacién social del conocimiento en Ciencia,
Tecnologia e Innovacion, orientado al desarrollo de los sectores agro, industria, TICs,
bio, salud y educacion, como contribucion significativa a la calidad de vidsude
poblacion lo anterior coB0 actores de Ciencia tecnhologiaienovaciénde la Region.

Lo anterior enmarcado en el ART 7 del Plan Nacional de Desarrollo actual.

1 0068 ¢d O#11 AEAT AEAOR A1 AT 1T OAET AAEsT AT 1T A
departamentos y el Distrito Capital,sgucturardn Planes y Acuerdos Estratégicos
Departamentales en Ciencia, Tecnologia e Innovacion a los cuales se ajustaran los
proyectos que se presentaran al Organo Colegiado de Administracion y Decision del

Fondo de Ciencia, Tecnologia e Innovacion deeBia General de Regalias.

En el marco de este Plan y Acuerdo Estratégico de Ciencia, Tecnologia e Innovacion
celebrado el 15 de Julio pasado, en el cual se cont6 con importauteses
intervinientes en los procesos de formulacigrdesarrollode distintos proyectos del
Departamentq este plan tuvo la fortuna de dejar importantes ideas de proyecto
priorizadastales como:

U Investigacién para determinar la adaptacion de los impactos sociales y econdmicos
frente a la oferta climatica cambiante del Departanto de Caldas.

U Investigar sobre los determinantes sociales de la salud para la estructuracion de las
inversiones inter y transectoriales que contribuyan al desarrollo del Departamento de
Caldas.

i Formacién y vinculacion de profesionales de alto nivel @& inodalidades de
maestrias y doctoradopara la generacion y gestion social del conocimiento en los
focos priorizados para la vision de CTel del departamento.

U Creacion de un centro estratégico de investigacion en los focos priorizados en la visién
de CTebel departamento de Caldas.

i Creacion e implementacion de un programa de innovacion orientado a la reconversion
productiva y tecnoldgica de las empresas en los focos de CTel priorizados en el
Departamento de Caldas.

U Disefio e implementacién de un programarp la generacion de capacidades en
ideacion, cecreacion y estructuracion de proyectos de innovacion en los empresarios
de los sectores priorizados.

i Creacion e implementacion de una unidad de transferencia tecnolégica regional que
fomente la propiedad irglectual, la comercializacién de tecnologia, el licenciamiento
y la creacion de empresas de base tecnolégica.

U Ejecucién del Programa Ondas para el departamento de Caldas.

i Programa de movilidad e intercambio internacional para la realizacién de pasantias en
investigacion en universidades, centros de investigacion o empresas con enfoque en
CTel.

U Implementacién del programa integral de creacién y fortalecimiento de centros
interactivos de ciencia para la apropiacion social de CTel, que contribuyan a la
generaddn de cultura cientifica en el departamento de Caldas.

0 Consolidaciéon del sistema departamental de ciencia, tecnologia e innovacion
mediante la generacion de estrategias y mecanismos que articulen los actores
permitiendo alcanzar la vision de Caldas en IGI2025.
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9 Con Proexport Colombia hoy PROCOLOMBIA egalizé un
convenb con el objetivo de fortalecer las capacidades
internacionalizacién de la oferta de bienes del departamento
Caldas para aumentar el tejido empresarial exportador
Caldas.

2.1 REGALIAS

Ejecucion del Convenio Especial de Cooperacion para el fortalecimiento del Centro
de Bioinformatica y Biologia Computacional

Ademas de los objetivos del Conveniomo logros mas destacados se cuenta con

1. La construccion del muro de visalizacion de datos cientificos y 2. El
fortalecimiento del capital humano ya que hoy contamos con 13 estudiantes

becados para Maestrias a través de aportes 480 millones de pesos en la

AT 101 AAOT OEA O4 A1 AT O1 a traklids de) cbnivdeetidseh O DA OA
alianza con las Universidades y al levantamiento de oferta y demanda educativa

en biotecnologia y supercomputaciprntambién se fortalece el proceso de

&1 T ATO1T A 1T A ET OAOOECAAEET A EITT1 OAAEel A
recursos por 45illones de pesos aproximadamente y finalmente se fortalece el

programa de Semilleros de investigacién con 3 lineas de investigacion

AComo | ogro m8§s deae tpesertadd
fomento a la capacidad instalada en investigaciéon
desarrollo enCTel para el Departamento de Caldas

001 UAAOBI O
""" )

yi bl Al AT OAAEe&T AA 1T A $ATTITET AAE&T AA
OAEOAEA # Ol o h

OOO0AT #AMEAOAOI
Através de la investigaciogue se esta realizanden 260 fincas de Veredas involucradas en la

declaratoria del PCC, con lo que se busca incrementar el valor del café en los mercados
nacionales e internacionales.

Proyecto Fortalecimiento de la Culturaen Ciencia, Tecnologia e Innovacion ONDAS

Productos Unidad Afo 2015
Nifios, nifias y jovene Nifios, nifias y jovenes 8.235
formados en IEP
Crear estrategias de Nifios, nifias y jévenes 8.000
comunicacion ASC
Comunidad empoderada ¢ Municipios 27
informada en la IEP
Realizacién de ferias Numero Estas se realizan en los meses ¢
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municipales,
subregionales y
departamental

octubre y noviembre

Maestros y maestras Numero
formados en la IEP

660

Participacion en ferias Numero
internacionales

2

Bitacoras, diaris de NUmero
campo e informes finales

387

Maestros y maestras Numero
formados en la IEP por
medios virtuales

660

Consolidacién grupos Numero
investigacion 27
municipios

387

Curriculo integrado IE cor Numero
IEP

160

Como logro mas destacado en el 20He presenta el siguiente

1 Disefia el cambio, programa de la fundaciéierpel, seleccion6 sus ganadores

El concurso Disefia el Cambio, uno de los programas de
Fundacion Terpel, seleccion6 sus ganadores. Mas |t
4.000 nifios de todo el pais presentaronusiones para
transformar su enteno de la mano de la fundacion
Terpel.

Mas de 4.000 nifios alrededor del pais decidieron sent
imaginar, hacer y compartir para crear proyectos
sostenibles que transformaran sus entornos.

Al concurso se inscribieron m&e 260 Instituciones
Educativas de 32 departamentos del pais.

Los cinco proyectos ganadores fueron realizados pc
estudiantes de Palmira, Villavicencio, Supia, Cumariba
Cartagena.

El medio ambiente es el tema que mas preocupacio
genera en los nifios tmambianos.

1 El proye®i CAT AAT OF AAT IEIAEAN
fue realizado por 10 estudiantes y cuatro docentes
dela) 1 OOEOOAEe&T %AOAAGEOQ
Supia, Caldagjue, preocupados por los problemas de
erosion en su entorno por causa de la explotadie
minas de oro a cielo abierto, decidieron disefar|’

construir una maquina voladora que arroja semillas

LO MAS DESTACADO DEL
2015

V Elaboracion de la fase d
OnOOAAT AAI
400pOOCEAT &6 A
Planificacion Turistica de
Oriente.

V Convenio con Findeter pare
la creaciomle una linea de
crédito blando, gra
financiar proyectos a los
Empresarios del Turismo.

REGALIAS

V CIGABIOTICAIe el ganador
a nivel internacional del ret
de escuelas Disefia
Cambio 2012015, en
ciudad de Mexico.
Tienen derecho hacer par
de la publicacion que |
realizan en la Indian ingles
y nuestro proyecto quedatr
registrado.

V Feria Ciencia, Tecnologia e
innovaciéon 2015 Iguazu
septiembre 2015. ONDAS

8
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para reforestar la zonaCIGABIOTICAepresent6 a Colombia en México durante

laAT T £FAOAT AEA Oynim OO T#AEMA ICIAA TW eegBpiible] Al 1 AC
donde estudiantes de diferentes paises exponen cada afio sus proy&ithe

proyecto fue el ganador a nivel internacional del reto de escuelas Disefa el

Cambio 2014015

f Participacion FERIA CIENCIA TECNOLOGIA E INNOVACION 2015 IGUAZU
Septiembre 2015los nifios y maestros del Departamento de Caldas fueson
representar aColombia pordesignacion realizada p&OLCIENCIASnN esta feria
el grupo de investigacion Quimica Ambientadrticipd con lapregunta: ¢Qué
ventajas y desventajas produetuso de la resina de pino como aditivo adhesivo a
los insumos agricolas del café? de la Institucion Educativa Daniel Maria L6pez
Rodriguez del municipide Pensilvania

1 Participaion en la cumbre internacionadfambio Climatico para jovenesen
Bogota,la ponencia seleccionada para participar en el evéanla &l Grupo de
investigacion enGestion delRiesgo del municipio de Villamar de la istitucion
educativa San Pedrol&er; el evento se realiz6 en la ciudad de Bogota y el grupo
fue representad@or undocente y dos estudiantes.
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f  Publicacién del libro O, Magia de la PA1 A Ar@afizddo por el grupo de
investigacion Tecno escritoras de la Institucion Educativa Santa Luisa de Marillac
del municipio de Villamaria

1 El Mnisterio deEducaciénNacional eligié las mejores experiencias en el aula, en
competencia de lenguaje y matematicassgleccioné a la docente Sandra Milena
Marin de lanstitucién Educativa G| Horr@ Sede Chapata den representoal
paisen Brasil como mejor practica docentéde ultimo se llevo a cabo del 1 al 6
AA 11T O0EAI AOA AiT Al coOpi AA ET OAOOECAAEE®
de AnsermaCaldas.

3. GESTION 20142015 ;QUE HEMOS HECHO?

2015
UNIDAD INGRESOS TOTALES EJECUTADOS | PORCENTAJ
SEC DLLO EMPREB\L 42.500.000 42.500.000 100%
SEC COMERCIO INTERN 60.000.000 60.000.@0 100%
SEC TURISMO 100.000.000 100.000.000 100%
SEC CIENCIAYY TECNOLO 57.987.666 57.987.666 100%

10
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RECURSOS DEL BALANCE ADICIONADOS VIGENCIA 2015

UNIDAD INGRESOS TOTALES EJEUTADOS PORCENTAJ]
SEC DLLO EMPRESARIAL 52.500.00(¢ 0 0%
SEC COMERCIO INTERN 0 0 0%
SEC TURISMO 600.000.00( 507.000.00( 84,50%
SEC CIENCIA'Y TECNOLOG| 12.012.334 5.000.000 41,62%
[ 3.1Periodo 2014

El presupuesto inicial de la Sede Desarrollo Econémico en el afio 2014 fige
$130.000.000 de los cuales sgcutaron $114.393.57@| cual corresponde a una
gjecuciéon porcentual del 87.99%.0 anterior se debié al rigor del proceso de
supervision que dio lugar a que se pagaran Unicaméageactividades ejecutadas y
posteriormente no hubo lugar a la reinversion de los recursos sobragmbedratarse

de proyectos que culminaban su ejecucion al final del afio. Esta situacion no
comprometié el cumplimiento de los objetivos de cada uno deptoyectos.

[ 3.2 Periodo 2015

En el 2015 la ejecucion financiera fue de $487.666 de $925000.000.00 del
presupuesto asignaddp que representa un351%.

4. AVANCE FISICO A NIVEL DE PROGRAMAS

Desarrollo Econémico. Avance

Plan de desarrollo 2014-2015 La Secretaria de Desarrollc

Econdmicoregistréun avance
en el plan de desarrollo de
69,74%, con un 72,42% de
avance para el afio 2014
67,06% para el afio 2015

73% 72,42%
72%
71%
o 69,74%
s

69%
68% 67,06%
67%
66%

65%

64%

m Avance fisico 2014 Avance fisico 2015 Avance del plan

Fuentesecretaria de Planeaciddnidad de Sistemas de Informacién para la Planeacion

11
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Desarrollo Economico. Avance a nivel de

Programas 2014 -2015 A nivel del programa alianzas
pubico privadas para una
mejor Economia, la secretarie
de Desarrdlo Econémico tuvo
un avance en el plande
ot desarrollo de66%, para el afio

ALIANZAS PUBLICO PRIVADAS % 2014 tiene un avance de 72¢
PARA UNA MEJOR ECONOMIA 2014

y 2015 de59%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Fuente:secretaria de Planeaciddnidad de Sistemas de Informacién para la Planeacié

A nivel de Sulbprogramss, la
Secretaria de  Desarrollo
Econdmico tuvo unavanceen

Desarrollo Econédmico. Avance Plan
de desarrollo 2014-

2015.Subprogramas el subprograma Gestion de
dasg Proyectos Estratégicos de
GESTION DE PROYECTOS ESTRATEGICOS. X : 66,67% 33%} Desarrollo y
DESARROLLO Y CONSOLIDACION DE LA I 72% COﬂSO'Id&CIén de Ia CTel 72%
CIENCIA LA TECNOLOGIA E INNOVACION. 52,92% 90,79% Gestion Publica y privada
GESTION PUBLICA Y PRIVADA H
] %
ENCAMINADA AL DESARROLLO Y 53,5%32 encaminada & desarrollo y
FORTALECIMIENTO DE LA... 80,00% Fortalecimiento 72%’
PROCESOS DE COOPERACION  II— %88%0% PrOCGSOS de COOperaCié
INTERNACIONAL Y COMERCIO. 100/00% B cional Comera
APOYO A LAS CADENAS PRODUCTIVAS Y N 58% 0 y
EL EMPRENDIMIENTO. 43.:20% 21 s0% 100% y Apoyo a las cadensg
Productivos y el
0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%

Emprendimiento 58% todo
esto segun el Plan de
Desarrollo

m Avance del plan Avance fisico 2015 Avance fisico 2014

Fuente:Secretaria de Planeaciddnidad de Sistemate Informacion para la Planeacion

5. PRINCIPALES LOGROS

[ 5.1Principales logros 2014 J

M 5.1.1Unidad de Tuismo

Presupuesto inicig$ 40.000.000.
Presupuesto ejecutad$39.445.146

Acompafamiento desde el Comité Técnico de Turismo del PCC a la ejecucion de los
proyectos del Paisaje Cultural Cafetero (PCC) financiados por el Ministerio de Comercio,

12
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Industriay Turismoz Viceministerio de Turismo en el marco del PCCgaléndo a los 17
municipios en Caldas:

V El acompafiamiento del Comité
Técnico Regional de Turismo al
Viceministerio de Turismo para la
gestion de proyectos del Paisaje
Cultural Cafetero, quacluye:

V Estructuracién de producto turistico
del PCC($946.941.360).

V Sefializacion turistica del PCC

($530.000.000)

V Certificacion en normas de
sostenibilidad turistica para
empresarios del sector turistico del

hostales, fincas, PCC
v alojamientos rurales V Promocion turistica nacional del PCC y
promocion turistica internacional del
PCC

V Gestion para la viabilizacion por parte
del Viceministerio de Turismo- FONTUR del proyecto Sistema de Informacién
Turistica del PCC (Caldas, Quindio, Risaralda y municipios del Valle) con el
acompafnamiento del Coité Técnico del PCC, mediante cofinanciacién de recursos
del MinCIT. El proyecto tiene un presupuesto aprobado por $1.135.840.000

V Promocion Turistica (Elaboracién
de material promocional; Revista
Destino Caldas (10.500 unidades),
Mapa Turistico de Caldag5.000
unidades), Mapa Turistico de
Manizales con subregiones (2.000
unidades), Plegables para la
promocion turistica del Turismo
Comunitario en Caldas;
funcionamiento y operacion del
Punto de Informacion Turistica de
la Gobernacién de Caldas).

V 2 viajes defamiliarizacionofam trips a municipios del PCC y del Oriente. Estos
sonviajes de periodistas y agencias de viajes operad@as que puedan vivir la
experiencia de un destino turistico en primera persona, el objetivo es lograr que las
agencias de vijas incluyan en sus portafolios de servicios la oferta turistica del
departamento de Caldas y promocionar en medios escritos al departamento y sus
subregiones como destino turistico.

V Creacion y fortalecimiento del Consejo Departamental de Turismo mediant
Ordenanza 733 de abril de 2014.

v ' ATi bAdAI EATOT A 1A & Oi Ol AAEeglT AAl DPOT UAZ
Comision Regional de Competitividad.

V Participacion de 44 Empresarios del Turismo de todo el Departamento, en la Vitrina
Turistica de ANATO, quienes ea kueda de negocios tuvieron 235 citas con
Operadores turisticos de todo el mundo.

V Apoyo a los Comités de Turismo de Papayal, La Paz, La Guayana y Santo Domingo en
el marco de la Ruta del Condor (Villamaria).
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1 5.1.2Unidad de Asuntos Internacionale014

Presupuesto inicig$ 50.000.00Q
Presupuestejecutado$42.570.975

En alianza estratégica con Camara de Comercio de Manizales por Caldas se desarrollaron
procesos articulados de cooperaci@innovacion para el departamento de caldas los
principales @ieron:

V XVI Simposio de Derecho
Empresarial

V Actualizacibnen Herramientas y
servicios de Cooperacion
Internacional y Comercio Exterior
para el emprendimiento en
Caldas

V IV Encuentro internacional Disefo
Z Futuro.

Articulaciéncon los municipios del departamento de Caldas con la Red de Cooperacion de
Manizales; en este resultado se logré:

V Evento socializacion de mecanismos de Cooperacion e &xiom para el
departamento de caldas.

V Disefio y puesta en marcha de un modelo colaborativo de innovacién .social

Promover mecanismode busquedale oportunidades de cooperacionnkesta actividad
logramos:

V Boletin de Cooperacioén Internacional

Alianza con laAsociaciénde pequefias y medianas empresas de Caldas ACOPI CALDAS
se beneficiaron

V Empresarios de los municipios de Chinchind, Villamaria, Anserma, Riosucio y
La Dorada

V Las empresas beneficiadan el proyecto fueron: AnzeaAsearte; arepas

marianitas; Pasabocas papy's; energia, montajes y servicios industriales ems
entre otros

Fortalecimiento de capacidades de gestion y organizacién de la sociedad civil en convenio
con la Federacién de ONG de Caldas

V Se logr6 impactar con el Fortalecimientode 50 organizaciones en sus
capacidades de gestion.
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Para el afio 2015

Alianza con PROCOLOMBIAse realizéun convenio con el objetivo de fortalecer las
capacidades de internacionalizacion de la oferta de bienes del departamento de Caldas para
aumentar eltejido empresarial exportador de Caldas, invirtiendo los recursosgoyo a los
empresarios para participar en un evento internacional en el sector alimentos para el
mercado europeo y en un proceso de adecuacion de prendas de vestir para el mercado
mexicano y otros procesos de adecuacion empresarial para la penetracion en mercados
internacionales.

COLOMBIA TRADE EXP@articipacion del Departamento de Caldas con una representacion
oficial encabezada por el Sefior Gobernador de Cal@as,Julian Gutiérrez Botero y la
secretaria de Desarrollo Econémico; el enlace departamental de artesanias de Colombia y un
representante del sector turistico del departamenton un Stand en el que geesentbuna
muestra artesanal, seealiz6la promocion de atraccion de iaksion ; y se realizaron contactos
para consolidar alianzas en materia de comercio y cooperacion.

5.1.3Unidad de Desarrollo Empresarial

1 Participacién de 10 Empresarios del Departamento erXld Feriade las Colonias en
Bogota. El objetivo del event era poner a la comunidad nacional e internacional en
contacto con el comercio, la cultura, la gastronomia, el turismo, las artesanias, el arte, la
musica, el entretenimiento y una extensa gama de productos, servicios y proyectos, que
congregan lo mas rapsentativo de cada regién del pais. Durante 6 dias los
empresarioguvieron ventas por 25 millones de pesos, cifra representativa si se tiene en
cuentaque eran articulos como artesanias, esencias, vestidos de bafio, dulces, corseteria y
accesorios.

Durante 6 dias los empresaridsvieron ventas por 25 millones
de pesos, cifra representativa si se tiene en cuelfae eran
articulos como artesanias, esencias, vestidos de bafio, dulct
corseteria y accesorios.
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1 Realizacién del event@aldas VisiblgAuditorias Visibles para visibilizar la ejecucién de
los proyectos con recursos del Sistema General de Regalias del Fondo de Ciencia,
Tecnologiae Innovacion Este ejercicio se realiza dentro desktrategia de control social
desarrollada por el Gobierno Nacional, con el objetivo de realizar un seguimiento in situ de
manera focalizada a las inversies de estos recursos

1 En Convenio con Ministerio tics se capacitar@0 personas de 7 municipios eitsl de la
zonha urbana y rural.

[ 5.2Principales logros 2015 ]

M 5.2.1Unidad de Turismo.

V Acompafiamiento desde el Comité
Técnico de Turismo del PCC a la
ejecucion de los proyectos del Paisaje
Cultural Cafetero (PCC) financiados por
el Ministerio de Comercio, Industria y
Turismoz Viceministerio de Turismo en
el marco del PCC, articulando a los 17
municipios en Caldas.

V Formulacién del ProyectoPromocion
Nacional del Paisaje Cultural Cafetero
(PCC) de Colombia. Proyecto financiado
por el Viceministerio de Turisma
FONTUR por $1.29400.000

o - V Formulacién del proyectoPromocion

na ruta con|™> . ..

- 0[0 aCale s Internacional del Paisaje  Cultural
s v A Cafetero (PCC) de Colombia. Proyecto
> » w financiado por el Viceministerio de

Turismoz FONTUR por $1.503.000.000.

V Promocion Turistica (Elaboracién de
material promaional; Revista Démo CaldasMaterial promocional del turismo
comunitario en el Oriente y Magdalena Caldense.

V Actualizaciéon e impresion de la Guia Turistica de Caldas (1.000 ejemplares)

V Funcionamiento y operacion del Punto de Informacion Turistica de la Gobernacion de
Cabas.

V Inclusion del PIT de la Gobernacion de Caldas en la Red de Puntos de Informacién
Turistica del Fondo Nacional de Turismo, FONTUR.

V Gestion en el marco del Consejo Departamental de Turismo para la creacién del
Concejo Municipal de Turismo de La Dorada.

V  Promocion del Bstino Caldas con sus subregiones y participacion de 36 empresarios
turisticos del departamento en la XXXIV Vitrina Turistica de ANATO; participacion de
i AIi POAOGAOG AA #Al AAOG A1 1 A 20AAA AA . Aci AEI]
operadores de todo el mundo.

V Desarrollo del Proyecto de Planificacién Turistica del Oriente y Magdalena Caldense.
En alianza con ISAGEN y la Corporacion para el Desarrollo de Caldas. Este es un
proyecto gestionado por la Gobernacion de Caldas por un tot$9@8.325.000 de los

Cu[tmkq[ Ca tero
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cuales $830.000.000 son aporte de ISAGEN y $70.325.000 de la Corporacion para el
$ACAOCOT T 1T AA #Al AAO8 %l AAT OAAE&ET AA 1 A EAO
de los 8 municipios del Oriente y Magdalena Caldense (La Doradaadia, Victoria,

Samand, Pensilvania, Marulanda, Marquetalia y Manzanares). Formulacion de Planes
sectoriales de Turismo para los municipios del area objeto de estudio, avance de un

50% para las fases No. 3 de disefio de producto turistico y 4. de Prampcio
Comercializacion. Es importante aclarar que este proyecto continda hasta abril de

2016.

V A través del proyecto de planificacion turistica del Oriente y Magdalena Caldense se
apoyaron varios emprendimientos fortaleciendo asi el turismo comunitario, se
apoyaron los grupos comunitarios interviniendo 6 comités de turismo, asi: Charca de
Guarinocito, La Atarraya, La Habana, Buenavista y San Miguel en la cuenca baja del
rio La Miel (La Dorada) y Laguna de San Diego (Samana).

V Fortalecimiento de una cadena proctiva a través del proyecto de Planificacion
Turistica del Oriente y Magdalena Caldense.

V Fortalecimiento de dos cadenas productivas en los subsectores hoteleros y de
operacion turistica mediante proyectos de certificacion turistica y ambiental. A través
del proyecto de certificacion en Normas Técnicas de Sostenibilidad Turistica a
Prestadores de Servicios Turistic@Sontrato No. FPF252-2014 por $273.100.000,
duracién 16 meses, recursos gestionados a través del Comité Técnico Regional del
PCC),se estan iterviniendo 32 empresas de Caldas en los municipios del Paisaje
Cultural Cafetero, las cuales han surtido las etapas de diagnéstico (100%), asistencia
técnica (95%), capacitaciones (100%), auditorias internas (100%); para el caso de las
auditorias de cerficacibn 8 empresas ya han sido auditadas, 9 empresas tienen
auditorias programadas y 15 empresas tienen las auditorias de certificacion
pendientes por programar.

V Acompafiamiento al municipio de Villamaria para la presentacion ante el
Viceministerio de Trismo del Proyecto Adecuacion del Parque de las Flores.

V Gestidon con Findeter para la suscripcion de un convenio para la creacion de una linea
de crédito blando con tasa compensada, para los Empresarios del Turismo.

V Articulacién de los 17 municipios dedisaje Cultural Cafetero (PCC) alrededor de las
rutas del Paisaje Cultural Cafetero alrededor de las Rutas del Café. Se realizaron 4
talleres subregionales con 153 participantes (empresarios turisticos, autoridades
publicas, actores del comercio) de 105 hunicipios del PCC, a través de los cuales se
lograron identificar un conjunto de paquetes turisticos para la estructuracion y
fortalecimiento de la oferta turistica del territorio PCC, se socializ6 la consultoria de
disefio de producto turistico del PCébntratada por FONTUR y se realizé un
diagndstico regional sobre el cumplimiento de las Buenas Practicas requeridas para
gue las empresas prestadoras de servicios turisticos sean incluidas en la plataforma de
promocién en internet de las Rutas del Paigajétural Cafetero.

V En el marco del Proyecto de Planificacién Turistica del Oriente y Magdalena Caldense,
OA 11 AOGAOIT A AAAT 1 AO OECOEAT OAO AAOEOEAA;
I OOA AAl 3AAOI O 400pOOEAIT 6 Aléna CaldénserfLal OT EAEE
Dorada, Norcasia, Victoria, Samana, Pensilvania, Marulanda, Marquetalia y
Manzanares); apoy0 a los grupos comunitarios del Oriente para su participacion en la
XXXV Vitrina Turistica de ANATO y la promocion de su oferta turistica corrialate
apoyo (Brochure) y el apoyo para la realizacion del Taller de Prevencion de la
Explotacion Sexual Comercial de Nifios, Nifias y Adolescentes en el municipio de La
Dorada (16 de junio), mediante la publicacién de material impreso de apoyo.

V Desarrollode la Mesa de Turismo del Oriente, los Consejos Departamentales de
Turismo y los Comités de Seguridad Turistica.
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V Gestion para la cofinanciacion ante INFICALDAS de los estudios de factibilidad del
Cable Turistico Viterbp Belalcazar.

V Suscripcion de Convém Interadministrativo con FINDETER para la creacién de una
linea de redescuento con tasa compensada. Este convenio se firmé por $500.000.000
y con este aporte de la Gobernaciéon, FINDETER crea una lirie@2#enillones pesos
para créditos blandos (tase&tho DTF+1) para empresarios del sector turistico con
Registro Nacional de Turismo.

5.2.2Unidad de Asuntos Internacionales

V En alianza estratégica con la Alcaldia de Manizales, la Caja de compensacién familiar
de Caldas CONFA y la Camara de Comercidldrizales por Caldas se organizé el
relanzamiento de la estrategia COOPERACION CALDAS evento que sin ejecucion de
recursos econoémicos logro reestablecer el proceso de trabajo sistémico de gestién de
la cooperacion internacional mediante los nodos de dedbr Social, Desarrollo
Econdmico y Desarrollo Ambiental

V En materia de Comercio Exterior se participé del evefialdas es lo que
exportao liderado por la Sefiora Ministra de Comercio, Industria y Turismo, Cecilia
Alvarezcon el cual se buscaba genemciencia de la necesidad de aprovechar los
espacios que se generan en los tratados de libre comercio en especial con los Estados
Unidos.

V Se suscibié Convenio riteradministrativo Procolombiaz Fiducoldex, para el
desarrollo del tejido empresarial eggador del departamento a través de la
internacionalizacion de productos
representativos.Se enviaron con
recursos del Convenio dos
empresarios a Alemania para
DAOOEAEDAO AT 1 /¢
la feria mas importante de
alimentos, realizada en Colonid e
pasado mes de septiembre. Lash
Empresas fueron
Maquiempanadas y Rio Bravo.

V En materia de apoyo a la sup&sion se lidero el proceso a®ntrol de cambios del
proyecto BIOS.

5.2.3Unidad de Desarrollo Empresaria015

Medianteun convenio celebradoon el Ministerio Tics se puso en marcha eDegartamento
de Caldas el programa Vive Digital Regiorath el montaje deLA PLATAFORMA DE LA RED
REGIONAL DE EMPRENDIMIENT@on el objetivo de fortalecer el ecosistemae d
emprendimientode 26 institucionesdel Departamentode Calda®nlo corrido del afio, asi

V Capacitacion de26 vendedores estacionarios
ubicados en el sector Santaguedanicipio de
Palestina(Caldas) en Higiene y manipulacion
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de alimentos, los cuales seran reubicados en desarrollo del\Ré.

V Caldas Vive Digital Gobierno en Linea: Sistematizacion de tramites en los Municipios y
en la Gobernacién de Caldas.

V Contratacion de personal para dinamizar la Red Regional de Emprendimiento al
interior de la Gobernaciode Caldas y sus 27 mupiois.

V Entrega de la plataforma para el funcionamiento del portal de la RED REGIONAL DE
EMPRENDIMIENTO

La Secretaria de Desarrollo Econémico para este asiablecidla consolidacion de la red
regional de emprendimiento de Caldas mediante un taller planeacion estratégicaen
cabeza del DoctorPablo RenatoGutiérrez contratado por la Camara de Comercio de
Manizalesen el cual sevaluaon los roles de las diferentes institocies que forman parte de
la red.

CONVENIO CON ARTESANIAS DE COLOMBIA

El proyecto consté de 4 modulos de ejecucion: emprendimiento, disefio, produccion,
comercializacion.

Modulo de emprendimiento Objetivo: Fortalecer las capacidades humanas y empresariales
de las unidades productivas del sector artesanal

Modulo de Produccién Objdivo: Cualificar, gestionar y mejorar la produccién artesanal,
transfiriendo tecnologia apropiada y fortaleciendo procesos, con aprovechamiento sostenible
de los factores de produccion y las materias primas

Mddulo de Disefio Objetivo: Desarrollar unaferta de productos artesanales acorde con las
exigencias del mercado objetivo

Médulo de Comercializacion Objetivo: Desarrollar y Fortalecer las capacidades comerciales
de las unidades productivas del sector para promover el acceso a mercados y aprovecha
oportunidades comerciales.

Logros en el marco del Convenio.

-Capacitaciones y validacion de conocimientos de la comunidad joyera de Marmato sobre
emprendimiento, plan de negocios, plan de produccién, plan de compras, costos.
-Reconocimiento de capacideemprendedora y reconocimiento de las condiciones internas y
externas que favorecen o impiden la actividad empresarial en la vocacion productiva de la
joyeria, especificamente la de Asojomar.

-Se logré un reconocimiento de la mentalidad de los artesangerps frente a sus propias
empresas y la asociacion de Joyeros, encontrando que son personas que tienen muy
desarrollada la condicién técnica de las empresas pero no tienen una comprension estratégica
de negocio. Tienen una concepcion de empresas de stgdmgiia y no de acumulacion y
generacion de riqueza.
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-Capacitacion a la comunidad joyera sobre procesos de produccion, la metodologia para
establecer el costo de un producto y para definir los gastos de operacion. Asi como también la
manera de establecer ®alor de una inversion inicial y el costo de financiacion.

-Entendimiento del modelo de negocios que actualmente tienen establecido para la
produccion y comercializacion de los productos. Se pudo evidenciar que el modelo de negocio
actual estad orientadoa la produccion y comercializaciéon de productos de orfebreria por
pedido y muy poco para inventario. Los asociados son mano de obra calificada quienes ven en
la asociacion una fuente de empleo pero al parecer no perciben valor en cuanto a sus
funciones sumntivas. Se puede concluir que el primer paso antes de formular el plan de
negocios es reconfigurar el modelo de negocios

-Capacitacion a la comunidad joyera sobre elaboracién y concepciéon de un modelo de
negocios.

-Inicio de la formulacion del plan de grcios con la realizaciéon del correspondiente analisis
situacional. El consultor hace una propuesta para encaminar la consultoria hacia el desarrollo
del modelo de negocios de Asojomar, que ofrecerd mejores posibilidades de desarrollo a la
comunidad de jogros de Marmato.

-Se pudo evidenciar que actualmente los Artesanos del Municipio de Marmato no cuentan con
apoyo de planes o programas de la Alcaldia local orientados a financiacion de capital de
trabajo.

-Se inicio6 la elaboracion de los documentos quecdbégn los procesos productivos, materias
primas e insumos que se realizan y utilizan actualmente en cada municipio.

-Elaboracién de un plan de intervencion para el mejoramiento de los procesos artesanales
existentes en los municipios de Marulanda, Riosugi Aguadas. Se decidi6é intervenir el
proceso de ripiado o preparacion de la fibra de iraca en Aguadas, el proceso de apertura y
limpieza de la lana en Marulanda y la tintura de la cafia brava en Marulanda, mediante la
inclusion de equipos que permitirdndatimizaciéon de los procesos de produccién.

-Iniciacién de la implementacion del plan con la evaluacién de la situacion actual de los
procesos y estado de los equipos para asi establecer las mejores alternativas de aplicaciéon de
las soluciones en beneficie los artesanos productores.

-Adquisicion de primeros equipos y accesorios para intervenir los procesos de Aguadas y
Marulanda. Se ha iniciado su instalacion parcial.

Visita del disefadorSenior en compafila de la disefladora de modas que realizara la
produccion y el experto textil, a los municipios de Riosucio, Aguadas y Marulanda logrando el
reconocimiento de los recursos que se tienen disponibles, materias primas utilizadas y
procesos, asi como habilidades técnicas de los artesanos, con el fin de tgesean
aprovechados en la coleccién a desarrollar

- Definicion de diversos aspectostse los productos que se llevanla feria Expoartesanias
como resultado de los proyectos en ejecucion, se definio la matriz de disefio y se
transmitieron requerimientosle la nueva gerencia de Artesanias de Colombia

-Se realizarorios primeros bocetos y disefios de parte del Disefiador Juan Pablo Socarras. El
disefiador presento propuestas de elementos de moda representativos de los municipios
donde se desarrollaran los pgotipos tales como sombreros y ruanas, partiendo de un interés
existente por rescatar los productos insignia pero dandoles un aire contemporaneo.
Adicionalmente presento categorias de producto que se incluiran en el stand institucional de
los laboratoriode disefio del centro del pais, tales como cojines, tapetes, individuales, cestos
y contenedores de hogar. Dichos disefios se remitieron a consideracion del disefiador lider de
la region y el comité de disefio de Artesanias de Colombia. Se hicieron correcgiapestes

de acuerdo a las disposiciones de las directivas para asi poderlos pasar a produccion
-Realizacion de Jornadas de disefio con el equipo de disefiadores y practicantes del
Laboratorio de disefio, con el fin de generar propuestas de disefio patanel mstitucional

en Expoartesanias.
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-Produccion de muestras experimentales en las cuales se aplica la fibra en su color natural,
manejo de los tejidos mas representativos para ser aplicados a productos de alto valor
comercial.

-Participacion de 3 artesas joyeros del departamento de Caldas en el curso de disefio y taller
de identidad realizado en Bogota entre el 28 de septiembre y el 3 de Octubre. Los joyeros
participantes por el departamento de Caldas fueron Victor Ramirez, James Lemus y Jorge
Cuartas, gienes se destacaron por su interés dentro del grupo de asistentes, segun
comentarios de la instructora del taller. La tematica del curso estuvo centrada en el tema de la
identidad y su reconocimiento y aplicacion en el proceso de disefio. También se iavo u
parte practicaen la que los asistentes desarrollaron técnicamente la pieza de joyeria ideada en
la primera parte del taller.

-Distribucion y venta de los productos artesanales del Departamento de Caldas en la tienda
Artesanias de Caldas y en las cuatitoinas ubicadas en hoteles de la ciudad, controlando los
inventarios, recepcion de mercancia y pagos a artesanos asi como la presentacién de las
exhibiciones. Las ventas durante el mes de septiembre fueron de $3.684.600 en la tienda y de
$1.034.471 eras vitrinas

-Participacion con stand de Artesanias de Caldas en los eventos 8 congreso mundial de
Hongos medicinales, evento Wara.

-Preseleccion y presentacion a comité de Disefio de Artesanias de Colombia en Bogota de 5
artesanos a participar en la Ferlexpoartesanias, como parte del proyecto, recibiendo
aceptacion para 3 grupos

-Se establecieron requerimientos y se validé la posibilidad de produccién para dos negocios
potenciales: uno de ellos con Asohofrucol y el otro con el ballet del Colegio Semenor.

-Se particip6 en la feria Colombia Trade Expo en la ciudad de Miami, feria internacional que
busca generar la ventana Internacional para incrementar la relacion comercial entre los
inversionistas locales y el publico en general, con los expositoregfoedhternacionales. Se
consolidoé la mercancia por un valor total d.521.000, proveniente de los municipios

de Aguadas, Villamaria, Anserma, Pensilvania, Riosucio, Marulanda y Manizales. Como
resultado general se lograron ventas por $ 2.761.300 ewesito.

-Ubicacion y apertura de una nueva vitrina de Artesanias de Caldas en el café Santo Kaffeto,
gue es un café con un enfoque cultural ubicado a un costado del Parque Caldas. El convenio
fue firmado ente Santo Kaffeto y Artesanias de Caldas el ditke Eeptiembre de 2015. Anexo

18. Convenio Vitrina Santo Kaffeto

-Se realizd actividad en el punto de venta con motivo de la ocasién de Amor y Amistad. La
campafa buscaba incrementar ventas y flujo de personas en el punto de venta. Consistié en
que por lacompras realizadas entre el 9 y el 18 de septiembre, se participaria en la rifa de un
ramo de flores, para lo cual se realiz alianza con la floristeria La Orquidea para donacién de 1
ramo por valor comercial de $ 50.000. La promocién de la actividadizee ehtravés de
Facebook y a través de un afiche impreso que se ubic6 en la vitrina de la tienda.

-Convocatoria a los diferentes artesanos para la participacion en el 1 festival folclérico en el
municipio de Chinchina los dias 19 y 20 del mes de sept&nuamde 6 artesanos fueron
apoyados por la marca Artesanias de Caldas, dando respuesta a la solicitud de los
organizadores del evento

-Blusqueda de un nuevo canal de comercializaciéon para la tienda. Se pasaron propuestas a
entidades como Asohofrucol GereadNacional y Supermercado del centro.

-Busqueda de negocios para las comunidades beneficiarias del proyecto, se han presentado
propuestas al Ballet del colegio Semenor y Hotel Casa Caballero de Circasia (Quindio), Hotel
portal de Mildn, Asohofrucol reghal Caldas, Fondo de empleados Universidad Nacignal
Fapun, Supermercado Mercaldas y Café La vieja Escuela, Armetales.

Se involucré en el proyecto la nueva cooperativa de Joyeros del departamento. Se decidio que
se haria participe del proyecto a este goupnediante dos talleres del médulo de
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emprendimiento, el desarrollo de una linea de producto a partir del trabajo con la disefiadora
de joyas como parte del médulo de disefio y la participacion de Joyartcoop como grupo
artesanal con un stand en la feria Eap@sanias.

SubprogramaDesatrrollo y consolidacién de la Cieneia Tecnologia e Innovacién

La Secretariale Desarrollo Econdmico ajuseb funcionamiento de la Secretaria Técnica del
CODECTkonsolidando el protocolo para la presentacion de proyecsusceptibles a ser
financiados con recursos del SGRglamento interno de la Secretaria técnica @DDECTI,

asi mismo implementda matriz para la evaluacién de proyectos de regalias acOrde a la
normatividad aplicat# en materia déa Comision Rectordel SGR.

V version de la Semana Nacional de la Ciencia, Tecnologia e Innovacién, en alianza con
empresas puUblicas y privadas y la academia en virtud de la Convocatoria de COLCIENCIAS,
con el objetivo de fortalecer el dialogo, la participacién y las aeddncales, regionales y
nacionales en torno al tema de Apiiapion Social del Conocimiento en el tema &mergias
sustentables y sostenibles.

Se destinarogecursos para la formulaciéon y puesta en marcha de un proyecto de Innovacion
socialy emprendimiento para la zona centro sur con aliados internacionales

AUDITORIAS VISIBLES:

Realizacién de foro de aire AUDITORIAS CALDAS VISIBOEciembre 17 de 2015
Universidad Auténoma de Manizales

Se realizd presentacion de los Cinco proyectet Sistema General dedgalias que estan
siendo ejecutados con recursos|deondo deCiencia Tecnologia elnnovacion y Fondo de
Desarrollo Regional,a la cual asistieron los representantes legales de FUNDECA,
PARQUESOFT MANIZALES, CBBC BIOS, funcionaicCENICAFE y Un funcionario de
Secretaria deeducacion Departamental

El objetivo del evento era realizar una presentacion de los proyectos que son financiados por
el Sistema General de Regalias (SGR)ndo de Ciencia, Tecnologia e Innovacion y de
Desarrdlo Regional que ejecuta la Gobernaciéon de Caldas a través de la Secretaria de
Desarrollo Econémico.
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